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Topics van vandaag

Sonic Branding 
Hoe kun je muziek voor je 

laten werken als brand 
asset?

Brand sounds 
onderzoeken 

Zo meet je de kracht van 
bestaande en nieuwe brand 

sounds

Pakkendheid meten 
Wat het brein onthult over 

muzikale impact

Webinar Sonic Branding

Muziek in reclame 
Praktische do's en don'ts



Mental en physical availability

Sonic Branding Webinar

(Sharp, 2010)
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Mental 
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Penetration



Category Entry Points 
Gebruiksmomenten en contexten

Mental 
Availability

Distinctive Brand Assets  
Herkenbare en unieke eigenschappen



De Distinctive Brand Asset

Kleur 
Vormen 
Personen 
Woorden, slogans en typografie 
Audio

(Romaniuk, 2016)

Sonic Branding Webinar



"Sound assets are the 
most overlooked class 
of all." 
Jenni Romaniuk,  
Author of Building Distinctive Brand Assets



Audio Assets

Audio Logo / Jingle (stand-alone) 
Jingle + Voice-over 
Voice-over stem 
Muziek in reclame 
Geluid van product bij consumptie

Sonic Branding Webinar



Functies van Distinctive Brand Assets

Neurological diversity: Meer neuronale netwerken die 
actief worden 
Het sneeuwbaleffect: veel brand assets maakt het 
makkelijker om meer associaties te ontwikkelen 
Brand proxy’s voor creatieve reclame en andere 
mediatypes

(Romaniuk, 2016)

Sonic Branding Webinar
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Assets Monitoren

(Romaniuk, 2016)

Fame Uniqueness

% respondenten dat asset aan 
merk linkt

% links naar jouw merk als 
deel van alle merken 
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Sterke Sound Assets Distinctive Brand Assets

Gebruik jingle of muziek langdurig 
Test vooraf & Monitor tijdens levensduur

(Romaniuk, 2016)

Sonic Branding Webinar



Sound Assets. Performance
Webinar Sonic Branding

InvesteringspotentieelNegeren of testen
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Gebruik of verlies

Audio Logo

Jingle oud
Jingle nieuw

Voice Over

Muziek
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De Reclame-Muziek Cheat Sheet

Emotie Toonsoort Tempo Toonhoogte Ritme Harmonie Volume

Exciting Majeur Snel Medium Afwisselend Dissonant Luid

Angst Mineur Traag Laag Afwisselend Dissonant Gevarieerd

Blij Majeur Traag Hoog Vloeiend Consonant Medium

Grappig Majeur Snel Hoog Vloeiend Consonant Medium

Groots Majeur Snel Medium Stevig Dissonant Luid

Verdrietig Mineur Medium Laag Stevig Dissonant Zacht

Sentimenteel Mineur Traag Medium Vloeiend Consonant Zacht

Sereen Mineur Traag Medium Vloeiend Consonant Zacht

Serieus Mineur Traag Laag Stevig Consonant Medium

Bruner, G. C. (1990). Music, mood, and marketing. Journal of marketing, 54(4), 94-104.



Instrumentaal versus Vocaal

Roehm, M. L. (2001). Instrumental vs. vocal versions of popular music in advertising. Journal of Advertising Research, 41(3), 49-58.

Vocals (origineel of gedubbed) verhogen impact 
Uitzondering: mental meezingen bij zeer bekende 
nummers



Kleur en muziek hangen samen

Hagtvedt, H.S. & Brasel, A. (2016). Cross-Modal Communication: Sound Frequency Influences Consumer Responses to Color 
Lightness. Journal of Marketing Research: August 2016,53 (4), pp. 551-562.

Hoge tonen verhogen aandacht naar lichte objecten. 
Lage tonen verhogen aandacht naar donkere objecten.



Basis



Bas



Treble



De kracht van nostalgie

Chou, H. Y., & Lien, N. H. (2014). Old songs never die: Advertising effects of evoking 
nostalgia with popular songs. Journal of Current Issues & Research in Advertising, 35(1), 
29-49.

Het Tienerjaren-effect
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Adverteren op 
audioplatforms 

Van radio tot podcasts



De neurale signatuur van succes



De neurale signatuur van succes

Leeuwis, N., Pistone, D., Flick, N., & Van Bommel, T. (2021). A sound prediction: EEG-based 
neural synchrony predicts online music streams. Frontiers in Psychology, 12.



Finding 2. Long term prediction becomes even more accurate
Webinar Sonic Branding

τ = 0.33, p = 0.03

1  
month

Time after release

10  
month

τ = 0.41, p = 0.006Correlation with 
Spotify plays



Validation
Neuro Testing

Download Full Study here

https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC8354316/pdf/fpsyg-12-672980.pdf


Take-Aways: De Psychologie van Sonic Branding

✓ Pre-test. Gebruik je muziek in je ads of wil je een nieuwe 
sound ontwikkelen? Pre-test je content met neuro

✓ Wat zijn je sonic brand assets? Een sterk portfolio levert 
veel voordeel in opvallend vermogen en merkvoorkeur.

✓ Weet je hoe sterk je assets zijn? Brand Asset onderzoek geeft je 
inzicht in de performance van elke asset.


