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Aandacht grijpen

> Kijk naar het volgende scherm.

> Welk eitje trekt je aandacht?
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Aandacht grijpen

> Waarschijnlijk keek je naar het hele eitje. Waarom?

> Omdat hij anders is: evolutionair gezien hebben we
aandacht voor dingen die anders zijn.
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Provocation

| WISH MY SON HAD CANCER

Harrison, my 6 year old, has Duchenne Muscular Dystrophy. He’'s one
of 2,500 sufferers in the UK who’ll die from it, most before they’'re
20. Unlike cancer, there’s no cure and no treatment. And because
you’ve never heard of it, very little funding either. My only hope
is to raise as much money as possible for the research scientists.
They're close to a major breakthrough. Your £5 can get them even closer.

Help stop Duchenne for good. Text STOP13 £5 to 70070.
Or go to harrisonsfund.com

harrison:
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Provocation

» Door te shockeren trek je aandacht

» Vervolgens duid je waarom je shockeerde
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Provocation - hoe het niet moet
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Hoofdlettergebruik

welke headline werkt het best?

Welke headline werkt het best?

Welke Headline Werkt het Best?

WELKE HEADLINE WERKT HET BEST?
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Hoofdlettergebruik

welke headline werkt het best?

Welke headline werkt het best?

Welke Headline Werkt het Best? <

WELKE HEADLINE WERKT HET BEST?
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Hoofdlettergebruik

[
J
[T

> Vermijd ALL CAPS. WAAROM? OMDAT Z
| EESBAARHEID VERLAGEN

| EESBAARHEID Ceesbaarhéio
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Hoofdlettergebruik

> De contouren maken de tekst beter leesbaar

> Implementatie van FilmTitel-5tijl leidt vaak tot
nogere conversie
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Focus op gebrek aan kennis

» Bewustzijn van een gebrek aan kennis

l

Nieuwsgierigheid
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Nieuwsgierigheid opwekken

To do

> Spreek de doelgroep aan

» Benadruk gebrek aan kennis

> Verklap nog niet welke kennis het om gaat



VU 25september 201/
De vier dingen die studenten niet over seks weten

Hoe duur is een abortus? Waar kun je een morning-afterpil krijgen? En werkt de
pil wel als je een kater hebt? Om studenten bij te spijkeren staat vandaag de Your
Life anticonceptiecamper op de campus.



36 DINGEN DIE MOEDERS VAN PUBERZONEN ECHT
NIET SNAPPEN

Martine De Vente

OVER ONS




Copywriting Webinar

Topics van vandaag

o | @ - | @ - | @

Aandacht grijpen Impact Tekst & De rest Neuro Copywriting
De psychologie van attentie Engagement Boosters en De wisselwerking tussen Meet de impact van tekst in
Activatie tekst, context en visuals het brein

l'lllllll
UNRAVEL



Evidence Based
Technieken

Die de lezer overtuigen
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De Magie van ‘Want’

Psychologisch experiment bij de kopieermachine

63% ‘ "Sorry, ik heb 5 pagina's. Mag ik de kopieermachine gebruiken?”

Q49 ‘ "Sorry, ik heb 5 pagina's. Mag ik de kopieermachine gebruiken, want ik heb
ontzettende haast?”

910/ ‘ "Sorry, ik heb 5 pagina's. Mag ik de kopieermachine gebruiken, want ik
© moet kopietjes maken®?"
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De Magie van ‘Want’

» Ons brei
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Copywriting

> Denken over heel veel keuzes zo min mogelijk na

» Beantwoorden vragen met mentale ezelsbruggetjes

Vandaar dat de aanwezigheid van het woord “want” zo
veel verschil kan maken.
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Gebruik woorden die rechtvaardiging signaleren

» Je zou dit moeten doen omdat
» Je zou dit moeten doen zodat
> Vanwege X zou je dit moeten doen
» Doordat X, zou je dit moeten doen

» Je zou dit moeten doen, want
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Social proof

“lk doe wat anderen doen”




Maar wat als er nog niet voldoende sociaal bewijs is?
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Toon de trend!

> Het afgelopen jaar is het aantal mensen dat deelneemt
aan ons spaarprogramma verdubpeld. Spaar jij al mee?

Deze

» Het aantal inschrijvingen voor ons platform stijgt enorm.

maand is ons ledenbestand zelfs verdrievoudigd.

Schrijt je nu ook snelin.
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Social proof gone wrong
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Social proofing & afkeur
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Evidence Based
Technieken

Die de lezer activeren
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Maar dat is nog niet alles

Fen onverwacht pluspunt aan het eind van een boodschap
trekt mensen over de streep

Webshop
"Bestel nu en krijg een gratis tweede exemplaar!’

Sportschool

Sluit vandaag je abonnement af en sport de
eerste maand voor niets"

Training
"Schrijf je nu in en krijg de lunch geheel gratis”
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But you are free to
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But you are free to

o Gevoel van keuzevrijheid Bij een harde Call to Action
is ontwapenend . Maar de keuze is geheel aan u."
o Kan in verschillende Indirect
vormen: bij CTA of ‘Maak een afspraak. Bij ons
indirect kantoor of op een locatie van uw
voorkeur. U bepaalt.”
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Typografie - Associaties met vormen

Sad Weak Merry
(melancholy, mournful, sorrowful) (feeble, faint, delicate) (cheerful, playful, jolly, joyous)
Quiet Powerful Agitating
(calm, tranquil, serene) (forceful, strong) (exciting, fiery, brisk, vivacious, lively)
Lazy Dead Harsh
(indolent, idie) (dull) (hard, cruel)

Serious Gentle Furious
(solmen, grave, earnest) (mild) (angry, cross, vexed, enraged)
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Associaties met typografie
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Associaties met typografie

Verwijdert al het vuil

Verwi

dert s

het vuil



i3 Copywriting
UNRAVEL




MILK CHOCOLATE
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MILK CHOCOLATE
WHEAT BISCUITS

MILK CHOCOLATE
OAT BISCUITS
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Speel in op de kernmotivatie van je lezer

> Met atbeeldingen stuur je aandacht
> Wat is de kernmotivatie van je lezer?

> Kies een atbeelding die de belangrijkste
USP’s ondersteunt
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Speel in op de kernmotivatie van je lezer

» Zijdezacnt ° » Zijdezacnt
> Goedkoop < > Goedkoop

VS.
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Psychologie tot achter de komma
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