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Reclame Concept Testing Webinar

Topics van vandaag

Brand Asset Quiz Brand Asset Psychologie Recept voor sterke assets Monitoring
Test je brand asset kennis Waarom ons brein brand Do's en don'ts om je brand Hoe je de kracht van je
assets nodig heeft assets sterk te maken brand assets onderzoekt
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Reclame Concept Testing Webinar

Topics van vandaag

Brand Asset Quiz
Test je brand asset kennis
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3 A:-

Speel de quiz zelf! > https:.//ahaslides.com/ASSETQUIZ



https://ahaslides.com/ASSETQUIZ

Proefvraag

Wat zijn merknamen die synoniem zijn
geworden voor het product?

Speel de quiz zelf! > https://ahaslides.com/ASSETQUIZ



https://ahaslides.com/ASSETQUIZ

Proefvraag

Wat zijn merknamen die synoniem zijn
geworden voor het product?

v/ Red bull
v Pampers
v Post-it
V' Jacuzzi
V' Pritt stift

V' Tipp-ex

Speel de quiz zelf! > https://ahaslides.com/ASSETQUIZ



https://ahaslides.com/ASSETQUIZ

Niet voor punten, wel voor eeuwige dank

Over welk onderwerp

Nicuw! Lnrevel Acadery *=

Zou je graag

meer willen weten?

FAQ

% 030 22 197

Privacy & Cookics
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De Neurcmarkeling ‘As«

Me Anything’ | MIF 2071

Hae werkt gneds branding in het hrein?
Wat s né t pvaoor #en verleicendes [\(27

Ot ‘gewoon” wat is neuromarketing?

Tidens de MIZ 2021 hebben Tim
Zuldgeest er Tom van Bomirel van het
neuromarketing-oureau Unravel 2en live

lurchwebl~ar georganisecrd vanult de

- - , 2 -
Ciensten viethode

Neu o Concept Testng
Webinar

Het licist wil je zo vroeg mogel«< In de
evenslocp van je rec amecampagne ~et

Succe: e van vocrsgel en

Het Is Inmiddels geen verras Sing mear
dsal een ve hersenondersoek
yebasezide ‘eclamelest de besle

vourspelling Ligcl van succes, Echler,

Wil jg het niet mizsen cls er een rie.w webinar wordt
aangexondigd? Of wanneer r een nieuvwe neuro-

insight ceplubiceard wordt?

& Schrijf je dan in voor onze ‘webinar) updates, je

bent mat ruim 300C anderen in goed gezelschap.

Populaire Webinars:




Bonusvraag.

Hoeveel brand assets herken jij?

(* \ ﬁ

Bekijk de video via: https:.//vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=23m29s


https://vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=23m29s



https://vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=23m29s

1. Cupje

2. Machine

3. Logo

4. Metalen kopjes




1. Druppeltje

2. Kopje










1. “What else?” |
2. Gitaardeuntje i




Bonusvraag.

Hoeveel brand assets herken jij?

V' In totaal telden wij 11 brand assets



Reclame Concept Testing Webinar

Topics van vandaag

Brand Asset Psychologie

Waarom ons brein brand
assets nodig heeft
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https://vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=25m49s

Brand assets kunnen:

- Herkenbaar zijn
- Je op het verkeerde been zetten

- Zorgen voor categorie-verwarring



Branding is Geheugenmanagement

Het creéeren, versterken en opfrissen van relevante geheugensporen in het brein



Als de neuronen die gekoppeld zijn aan het merk actief worden,
dan worden alle associaties die daarmee gepaard gaan (visueel, brand assets of gevoel) 6ok actief.
Dit is branding; het geheugennetwerk rondom het merk zo rijk mogelijk maken.



Als Coco Cola een associatie met sustainability wil, kunnen zij in hun reclame koppelingen maken met
sustainability cues die in ons brein al gekoppeld zijn aan sustainability. Dit zorgt ervoor dat dat Coco Cola en
sustainability in ons brein aan elkaar gekoppeld worden.




Associaties waarmee een brand

zich kan associeren

Brand

Categorie

Awareness

Attributen

Benefit

Functioneel, beleving of
symbolisch

Persoonlijkheid &

Gebruiksmoment
Waarden

Beinvloeding van koopgedrag:

1. Waar moet een merk zich mee associéren om

aantrekkelijker te worden?

2. De aandachtsbarriére: zijn we ons van deze associatie

bewust?

Koopsituatie

........................................................................ De aandachtsbarri\ere ........................................................................

Brand assets zijn visuele cues die getoond worden op het
contact -en koopmoment, waardoor hiertussen een
verbinding ontstaat die voor positieve associaties zorgt.
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De Distinctive Brand Asset

» De neurale brug van reclame naar winkel

WITH MACKEREL

2-12 van

DUNGAN KEMEUNG 50 290
Months YRDYVE WA
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De Distinctive Brand Asset

>» Kleur

> Vormen

> Personen

» Woorden, slogans en typografie
> Audio

(Romaniuk, 2016)



De 'Pizza Paradox'

Wanneer een merk reclame maakt, komt dat ook altijd deels ten goede aan de marktleider. Dit heeft alles te
maken met brand assets; omdat de marktleider zoveel brand assets heeft binnen de categorie, activeren veel
reclames in die cateqgorie deels de neuronen die gekoppeld zijn aan de marktleider.
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Functies van Distinctive Brand Assets

> Meer r
(neuro

euronale netwerken die actief worden

ogical diversity)

» Het sneeuwbaleffect: veel brand assets maakt het
makkelijker om meer associaties te ontwikkelen

> Brand proxy’s voor creatieve reclame en andere

mediatypes

(Romaniuk, 2016)



Reclame Concept Testing Webinar

Topics van vandaag

Recept voor sterke assets

Do's en don'ts om je brand
assets sterk te maken

Dit stuk liever bekijken? https://vimeo.com/637031099/bcbcea2t29#t=36m31s
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https://vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=36m31s
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De Distinctive Brand Asset

Hoog

A

Avoid Solo
Use

Fame

Ignore or
Test

aan merk linkt

% respondenten dat asset

v

Laag
Laag <« » Hoog

Uniekheid

% links naar jouw merk als deel van alle merken
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Assets Monitoren

% respondenten dat asset aan % links naar jouw merk als
merk linkt deel van alle merken

(Romaniuk, 2016)
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Asset 1. Kleur

> Emotioneel in potentie krachtig

» Stand-alone moeilijk om uniqueness op te bouwen

RO RN S
e T TR e T BT

(Romaniuk, 2016)
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Asset 2. Vormen

» Extreem effectief als brand asset

& :

(Romaniuk, 2016)
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Asset 3. Beroemdheden, spokespersons & personages

» Effectief, maar met langetermijn-risico’s

> Herinner je je Tiger Woods bij Gilette?

(Romaniuk, 2016)
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Asset 4. Woorden, slogans & typografie
> Slogans

> Unieke woorden

> Lettertypes

(Romaniuk, 2016)



Best Practices

Voor sterke brand assets

Recept voor sterke assets

Do's en don'ts om je brand
assets sterk te maken

Dit stuk liever bekijken? https://vimeo.com/637031099/bc5cea2t29#t=42m10s



https://vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=42m10s
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1. Over betekenis en uniekheid

(Romaniuk, 2016)
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1. Over betekenis en uniekheid

Betekenis = past de brand asset bij het product. -

Uniekheid is belangrijk, maar betekenis niet
zozeer omdat consumenten niet rationeel in de
winkel staan.

(Romaniuk, 2016)
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2. Bouw asset voor asset

- Als je veel nieuwe assets in een campagne werpt, blijft
weinig echt hangen
Zodra je een asset 'bezit' verleg je de focus naar de
volgende (zonder de bestaande assets te
verwaarlozen)

WWw.unravelresearch.com
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3. Pas op voor deze persoon

Deze persoon (vaak een Brand of Marketing Manager)
oreekt alle brand assets af waar het bedrijf jarenlang
in geinvesteerd heeft, vaak omdat ze iets 'nieuws'
willen doen. Dit gaat ten koste van de herkenbaarheid.

WWw.unravelresearch.com



Bekende merken die hun bestaande brand assets door de jaren heen hebben gekoesterd.

\ [ AR}

1937 1953 1962 1968 TODAY

WWw.unravelresearch.com



Apple

40 Years of
Logo Evolution

1977-1998

-
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1998-2000 2001-2007 2007-2014 2014-Present

WWw.unravelresearch.com



Hoe ziet het Philips merk eruit?
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1922 1923 1925 1934 1938 1968 1995
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2004 2008 2013

WwWw.unravelresearch.com



Reclame Concept Testing Webinar

Topics van vandaag

Dit stuk liever bekijken? https://vimeo.com/637031099/bcbcea2t29#t=48m21s
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https://vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=48m21s

Webinar Brand Assets

Methode 1.
Brand asset monitoring

When you look at this image, which brand(s) in the
category of soft drinks come to mind?

*  Prompt met categorie
* Vrije response
» 150 respondenten per cel

« Toon asset in isolatie of in combinatie .
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UNRAVEL



Brand Asset Webinar

Output & Deliverables

Fame
Does asset link to your brand?

Strong

v

Weak

Avoid Solo Use

Use or lose

Ignore or Test

Many -

Uniqueness
Does the asset link to competitors?

Few
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Asset Monitor

2.2 n-deoth Asset Analysis

Logo- Lses or cse

Fame 100
Uniquencss s
Practical Recommendation

Wore than amy otver brand assat inchding the
Irggn prominantly on adve niuing and patkacs )
halps incease brans “ecogniticn without activating

Bottle Shaoe- Lse or lose

Fame 72N
Unigquermess 334

Practical Recommendation

Tha mere bettla shase triggers trard mamory
Uing s apes as o sland-dons Ly arxd sl will b
etective r achertisrg, the chapn can even b2 used
as & eative brend Idertiqer.

Typography- Use or lose

Famep 74%
Unigueness 7%

Practical Recemmendation
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Methode 2.

Bekijk de video via:



https://vimeo.com/637031099/bc5cea2f29#t=50m30s

Recognition Test

Output & Deliverables

The data output is a standardized score between O and 100 which indicates
the amount of information needed before the respondent recognizes the
stimulus correctly. O indicates a respondent needs full stimulus information
(i.e., no blur) , whereas 100 indicates instant recognition (i.e., full blur).

- ! Response time: 3.9 J
el TESTA |/
~ Accuracy: 33% J
( .
o \ Response time: 2.6 J
xfl CONTROL -
Si=l . o
 Accuracy: 58% J
0% Accuracy 100%
0 ms Response time > sec



