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Headline

Het effect van lengte

> De hoogste open rate: lege headline (+8%)

» Beste aantal woorden: zes tot tien
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Copywriting technieken

. oss aversion

> Verlies is pijnlijker dan winst

® Amazon.nl Cadeautje: €5 korting voor jou! 21-12-2023
Amazon.nl Vergeet jouw €5 korting niet! 29-12-2023



Doublepoint.nl B9 Inkomend - Tom van Bommel | Privé 31 maart 2024 09:07
{3 Alléén dit Paasweekend: 15% Korting 44
Aan: Tom van Bommel,

Antwoord aan: nieuwsbrief@doublepoint.nl

c Dit bericht is van een mailinglijst. Zeg abonnementop X

doublepoint
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Copywriting technieken

Werken emoji's?

» Search Engine Journal (2020) testte 3.893.391 emails
> Zonder emoji's won (52% versus 47%)
» Test het!

® Kunststofplatenshop.nl E Nog 2 dagen: 15% korting op plexiglas! 01-11-2019

® Kunststofplatenshop.nl @ Kortingsalarm: 15% korting op plexiglas! 28-10-2019
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Copywriting technieken

Werkt personalisatie?

» Meer aandacht - of backfire?

> Personaliseer niet elke mail, maar zet het spaarzaam in

» Personalisatie werkt vooral goed laat in de customer
journey!

> Label klanten op gevoeligheid voor personalisatie (hou
ouder, hoe gevoeliger)

Nobile, T. H., & Cantoni, L. (2023). Personalisation (In) effectiveness in email marketing. Digital Business, 3(2), 100058.



® de Wijnbeurs Heer Van Bommel, dit zijn de wijnhoogtepu... 30-12-2022

X Vroeg in customer journey

bol Wij hebben iets van je gevonden, Tom = # 29-03-2024

V4 Laat in customer journey



De Psychologie van Copywriting Voly de online training

-

/ WALY en WANNEEY |€ wilt
3 Altijd online toegang tot 11 lessen met alles over copywriting v
& Nu voor maar €39+ 198,50 (excl. BTW)

Wngag bumng Les 1. De wetenscheo acet schrijven

v/ Leer meer dan 150 direct toepasbare psychologische technieken

v Zet je lezers aan tot actie, wat je doel ook is

> Yes, |k wil direct toegang

»  QGratis preview van de eerste les

Alleen Vandaag 50% korting

Ga naar www.unravelacademy.com
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Moet je Uberhaupt wel design
hebben?



Don't forget temorrew's live webinar with Dr. Cialdini « (Fiemal D mbax « o
® Eily from Cialdini Institute < n‘ofciad vicoms  Ursubscribe Wead, Mar 20, MPM (13 days ago) 3y <8 Sharm lhis ems “
& tome-
Dear Torn,

Tomorrew is Dr. Cialdini's Influence Challengs Wabinar.
In €0 minutes, he will provide exgert advice on these five winning Influence Challenges:

1. Adabe - Increasing credibilly

2. Goagle - Changing the minds of stakeholders

3. Microsoft - Increaging amployers' confidence in their managers
4, TechHope Transitions - Getting more donations for our charity
3. Signify - Making the world a better place viith a simp'e change

Den't forget to ragister because we'ra going live from 12:00 FM o 1:00 PM Eastam Tima (New York)

Register for free

Muora informatian

Can't altend? Flaase registar anyway, as you will recaive a recording via amail.

If vou wish tc share this invitaticn with others to benefit frem this webinar, feel free to send this link: attps:/icialdini.com/influence-challenge-webinar

Locking forward to seeing you &t the webinar'

Kind ragards,

Eily from Cialdini Institute

gots you there
Cladnilnsite L.C
CMEE. Foredton sz, Torpe Mren
o DaEEN com | e GOKETE 2 TN O0e Ty P Creis

Free webinars, stock media licensing 101, and A/B testing tips (Examell 7 inbox = Ve

Storyblocks <hello@storyblocks cem>  Unsubscribe Fri. Mar 29, 344FM (¢ days ago) g% of 3hzre this emai ©

ome v

View =nlne version

$ Storyblocks

What’s new at Storyblocks

Jumpstart your month with free webinars, a refresher on stcck med a licansing,
AVE testing tips, DaVinc Resolve tulorials, and new collactions.

April 26,2024 1PMET

What businesses
can learn from
creator-led brands

0 Storyblocks

Sign up for our April webinar

Join us on Friday, April 26th at 1 PM ET for a conversation on what
businesses can learmn from creator-led brands. Register now and discover why
one attendee cal's Steryblocks webinars “a gust of fresh air in a worlc of

waste-of-time webinars’|

Missed our last webinar? Waich it on-demand here and learm from video
cxperts at Superside how to produce and test B2B videos that aciually
perform.
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Designtechnieken

De short starter techniek

2< What You'll Miss If You Don't Attend D€ (Blemalh 5 iaboe »

Bas Wouters CMCT from Cialdind Institute <ofoisaideiceee  Lnsubsaribe

> U lt ra kO rt e e e rS t e a l i n e a a3 15 your fnal reminder 1 secure @ spot in our Influence Mesierclass.

Can't attend hve? Register ampway to receive a recording via emai .

Register Now

> What You'll Miss If Yau Don't Attand {

« Howe Heirmeken increased sales wilth their persuzsive, award-winning TV comumercal
o How Bose vplimized their ads, resulling in a siunning 85% increase in revenus

« How MeDonald's boostad sales by 55% through the use of social prack

o How QVC breke & 20-year 32 e3 recard by changing just tyo vords

o Hovi the Pokgrmon GO effect saved & comuany Tum Sankrupley

Date: Tueeday. January 30th
Time: 12:00 PM - 1:30 PM Eastem Time (New Yoz Time)
Prica: Complimantary, bacaasas you'ra invtad

Register Now

Mare Ihformation

| ook farwars to welcoming you 1 tha Influanca Masterciase
Kind ragarde,

Bas Wouters CMCT, CPT, CEC

Co-Founder & CED Cialzini Inatiuts

ledleeer-calionnal Seeslxelling Aulbor of 'Onlires |nFoencs’

Aan, Jn

25 874PM

¥




Brein: Do or don't

Nc(@ Nieuw: "bubbels” met LCD scharm é,/_, Beauty Verzorging Gezondheid Baby Aanbiedingen

</iklijstan - stoepborden - cisplays

Actis £% korting op alles!
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Brein: Do or don't

Bekijk ons hele assortiment | Bekijk de webversie | Meld je af

% alles voor een glimlach® L, Diede >

«/ Gratisbezorgd «/ Winkelin Utrecht

Hoi Diede,

Met een smarthome-hub koppel je alle simme apparaten in huis aan elkaar. Je bedient ze
vervolgens met je stem of smartphone. Zo laat je de robotstofzuiger snel wat kruimels opruimen in

de keuken terwijl je overal in huis je favoriete muziek afspeelt.

ENJOY TM NEWS

THE TRANSCENDENTAL MEDITATION®*MAGAZINE « SUBSCRIBE »
ISSUE 45 « APRIL 2020
Dit is de Amerikaanse TM Nieuwsbrief, met onderwerpen die ook voor

ons interessant kunnen zijn. NB: Sommige links zijn niet van
toepassing of werken niet in Nederland.
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Brein: Do or don't

Belangrijk
nieuwsbericht
Albert Heijn.
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Brein: Do or don't

de Vakantie =
Disc@unter S N
#M Shopnu Newarrivals Salg Memberpagina's
Zon Steden Vel Auto Winter All Inclusive Last Minute

Member

ave P el DN SNy,
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Brein: Do or don't

0 have@uush

nigue hgh-absorbency natural-blend cotion

 cotton-soft, extra | gel-free prn’«_\'xc n
msitive skin. The c-free matenials and
: 5 15 BON-10XIC mdl’bn i lllll 3 Oy hr ally
ed mdped:am 1an recommended for babies with allergics
and sensitive skin.
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Brein: Do or don't

JURKEN & ROKKEN
VANAF 14 €
VOOR HAAR

feo
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Neuromarketing Usability Research



Don't look like a banner
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% Siame hallo zomer! i%
o .
jeef je garderobe een boost
~ Sent PSP
B Drafts vanaf 6.- %
N
Meet . -
Bk Start a meeting
E3 Join a meeting
Chat
:.l.w ave
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17.50 12:50 10.-
verkoeling bij
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20% korting
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Campagnestrategie

De verborgen werking van email: mere exposure

> Hoe vaker mensen je merk tegenkomen, des te
positiever ze er tegenover staan

» Voor merken/webshops vaak beter om vanuit merk te
mailen in plaats van persoon
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Campagnestrategie

Timing

» Pertecte timing verschilt per product/dienst

E-commerce Dinsdag en donderdag. 10 uur
B2B Diensten Maandag en dinsdag. 8-10 uur
SaaS (Software as a Service) Dinsdag en donderdag. 14-15 uur
Fysieke retail en hospitality Donderdag. Ochtend
Marketing Woensdag. Middag

Brevo (2024)



De "Anniversary’ techniek

L

Happy Twitterversary!

You just turned 6. de Wijnbeurs

Redankt cat je al 2 jaar klant Ei] ons bent!
Aan: Tom van Bommel

a Dt bericht ie var aen mailinglijst.

Er slzal sen cadeaulje voor je klaar | Bekijk de webversie

L/C.\-
/W1 NBEURS

Witle wijn : Wijnpakketien Aanbiedingen

We hebben ecn

Bedankt! = @0

VOOT €.

Let everyone know that

it's your Twitterversary.
Beste heer Van Bommel,

Tijd voor cen fecstic, wart je bent a' 2 jaar klant bij ons! Je plagisic name'i k je eerstc order op
2022-02-09’. Bedankt vcor hst vertrouwen dat e In cne hebt

Dit bijzoncere mumenl vieren we dan ook graag mel jel Dzarom geven we je een
verrassingsmagnum cadeau” bij een online besteding vanaf € 30,-*. M=t je persaonlijke

Emall settings | Opt-out | Help
Twitter, Inc. 1355 Market Street, Sulte 800 San Francisco, CA 94103

B Inkomend - Tcm van Bomme | Prve D februari 2024 08 30

Zeg akonrement op

X



De cart reminder

|
e N bOI
Wij hebben iets van je gevonden, Tom # ¢
Aan: van Bommel,

Antwoord aan: bol

D Dit bericht is van een mailinglijst.

Webversie

We zagen je
winkelwagentje,
maar jou niet

Wil je deze nog?

Hallo Tom,
Je hebt iets in je winkelwagentje laten liggen. Gelukkig ben je nog maar 1 stap verwijderd van het

afronden van je bestelling en deze is van jou. Wil je er liever nog even over nadenken? Geen probleem
en zet het gewoon op je verlanglijstje. Zo blijft jouw wens goed bewaard voor later.

Jouw winkelwagentje

OOHOsD

]l()\'\’

brands. :

Zeg abonnement op

48%

Open Rate

X




Take-Aways: Neuromarketing & Email

v Gebruik je psychologische copywriting? Kleine verschillen in headline
en copy maken een groot verschil.

v' Design en test je emails. Vaak geldt: less is more. Maar A/B testen is
de gegarandeerde weg naar succes.

v Laat geen kans onbenut. Minstens zo belangrijk als wat je mailt is

op welk moment! Gebruik persoonlijke data en inzichten over timing
en opvolging voor meer conversie.



