
De Psychologie van Productfotografie 
Neuromarketing lunch-webinar





Unravel Research 

Onderzoek 

Meet wat je klant echt 
vindt met neuromarketing-
methoden als Eye Tracking 

en EEG.

Unravel Behavior 

Advies 

Advies over 
gedragsbeïnvloeding in 

marketing en 
maatschappij.

Unravel Academy 

Training 

Ontdek de laatste 
neuromarketing-inzichten 

over jouw vakgebied.
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A B

Welke variant 
is effectiever?



Topics van vandaag

Het product 
Wat is de ideale weergave 

van het product?

De foto 
Wat is de psychologie 
achter aantrekkelijke 

fotografie?

Webinar Psychologie en Product

Context 
Welke subtiele 

toevoegingen maken een 
foto aantrekkelijker?

Online 
Hoe wil men online een 

verpakking zien?







De Kracht van Mentale Simulatie

Linkshandig Rechtshandig



Eerstepersoonsperspectief



Eerstepersoonsperspectief



Het product in gebruik



Het product in beweging: Implied Motion



Het product in beweging: Implied Motion



Het product in beweging: Implied Motion

Yu, J., Droulers, O., & Lacoste-Badie, S. (2022). Why display motion on packaging? The effect of implied motion on consumer behavior. Journal of Retailing and Consumer Services, 64, 102840.
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Wat is het nummer één 
kenmerk van een goede 

productfoto?



EEG

Eye Tracker



Eén duidelijk focuspunt

Vele focuspunten Primair focuspunt
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Het product 

Eén of meer producten?
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De foto 

Camerahoek

Meyers-Levy, J., & Peracchio, L. A. (1992). Getting an angle in 
advertising: The effect of camera angle on product 
evaluations. Journal of marketing research, 29(4), 454-461.



De Psychologie van Productfotografie Webinar

De foto 

Camerahoek

Meyers-Levy, J., & Peracchio, L. A. (1992). Getting an angle in 
advertising: The effect of camera angle on product 
evaluations. Journal of marketing research, 29(4), 454-461.

Opwaarts = Positief 
Ooghoogte = Neutraal 
Neerwaarts = Negatief











Het effect van saturatie

Hoge saturatie 
Associatie met sympathie, excitement 

Vaak sterk voor b2c

Lage saturatie 
Associatie met status en competentie 

Vaak sterk voor b2b

Analyse van 13,356 Instagram posts
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Context 

Context of niet? Een kwestie van mindset

Vergelijkend: witte achtergronden Kiezend: context



Gaze Cues | What captures your attention?
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Gaze Cues | What captures your attention?



Product can steer attention, too



Aanwijzingen | Oriëntatie
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Context 

Match Visual & Copywriting

Associatie: kracht Associatie: speciaal
Peracchio, L. A., & Meyers-Levy, J. (2005). Using stylistic 
properties of ad pictures to communicate with 
consumers. Journal of Consumer Research, 32(1), 29-40.
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Context 

Props

Mentale simulatie 
Relatieve grootte 
Keep it simple!



Toon hoofdproduct bij accessoires



Toon hoofdproduct bij accessoires



Contrast bij complexe productcombinaties
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Wat moet een productfoto online communiceren?





Standaard Packaging Hero Packaging 
• Meest definiërende element 
• Informatie in blokjes

Spotlight Packaging 
• Extra visuele cue voor 

distinctieve brand assets



Omnichannel, Tech & Online Training 9

Communiceert (sub)categorie 
Communiceert merk 
Communiceert format 
Communiceert aantal/grootte

Product 

Hero Packaging elementen



Omnichannel, Tech & Online Training 9

Less is more

Product 

Hero Packaging elementen



Test uitgevoerd door EyeSee Research

0%

3,75%

7,5%

11,25%

15%

Aandacht uplift Sales uplift

15%

5%

(gemiddeld tussen 
10% - 30%)
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Belang van goede hypotheses

Product 

A/B Testing



Take-Aways: Psychologie Productfotografie

✓ Online en offline is anders. De mindset en informatieverwerking is 
online anders. Dat vraagt om andere insteek voor productfotografie.

✓ Hoe toon je je product? Ken de effecten van mentale 
simulatie en beweging.

✓ Toon je andere producten en context? Context maakt je foto, 
maar laat het niet ten koste gaan van duidelijke focus.




