De Psychologie van Productfotografie

Neuromarketing lunch-webinar
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Welke variant
is effectiever?




Het product

Wat is de ideale weergave
van het product?
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Topics van vandaag

-y
- )

----
- )

S . S o |
De foto Context Online
Wat is de psychologie Welke subtiele Hoe wil men online een
achter aantrekkelijke toevoegingen maken een verpakking zien?
foto aantrekkelijker? ‘i”i“'
UNRAYV

fotografie?









De Kracht van Mentale Simulatie

Linkshandig Rechtshandig



Eerstepersoonsperspectief
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UL S YOUR PHONE COULD
MAKE YOUR CAR HOTTER®
REMOTE CLIMATE CONTROL
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Eerstepersoonsperspectief




Het product in gebruik




Het product in beweging: Implied Motion




Het product in beweging: Implied Motion




Het product in beweging: Implied Motion

Yu, J., Droulers, O., & Lacoste-Badie, S. (2022). Why display motion on packaging? The effect of implied motion on consumer behavior. Journal of Retailing and Consumer Services, 64, 102840.
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Wat is het nummer één

kenmerk van een goede
oroductfoto?






Eén duidelijk focuspun

4 margotshealthhub + Follow
Boston, Massachusetts

margotshealthhub Looking for a delicious

seasonal recipe for this Labor Day
weekend? I've got you covered @ Make
these Summer Vegetable Quiches in full
quiche or mini quiche form. They are SO
GOOD. Link in bio! #laborday
#labordayrecipes #quiche #miniquiche

margotshealthhub .

#health #healthyfood #healthyeating
#healthyrecipes #healthyliving #eatlocal
#eatclean #eatgreen #eatrealfood
#wholefoods #healthylunch

#nutrition #vegetarian #vegetables
#vegetarianrecipes #eatright #nutrition
#dietician #nutnitionstudent #plantbased

0 Qd

55 likes

Log in to like or comment.
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Vele focuspunten

Primair focuspunt

& margotshealthhub » Follow
Boston, Massachusetts

margotshealthhub Looking for a delicious
seasonal recipe for this Labor Day
weekend? I've got you covered @ Make
these Summer Vegetable Quiches in full
quiche or mini quiche form. They are SO
GOOD. Link in bio! #laborday
#|abordayrecipes #quiche #miniquiche

margotsheaithhub .

#health #healthyfood #healthyeating
#healthyrecipes #healthyliving #eatlocal
#eatclean #eatgreen #Featrealfood
#wholefoods #healthylunch

#nutrition #vegetarian #yvegetables
#vegetarianrecipes #eatright #nutrition
#dietician #nutritionstudent #plantbased

55 likes

Log in to like or comment. L
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Het product

Eén of meer producten?

We kccf it cool, vou get the beft!
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De foto

Camerahoek

Night lotus

Pertume

Meyers-Levy, J., & Peracchio, L. A. (1992). Getting an angle in
advertising: The effect of camera angle on product
evaluations. Journal of marketing research, 29(4), 454-461.
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De foto

Camerahoek

> Opwaarts = Positief
> Ooghoogte = Neutraal

> Neerwaarts = Negatiet

Meyers-Levy, J., & Peracchio, L. A. (1992). Getting an angle in
advertising: The effect of camera angle on product
evaluations. Journal of marketing research, 29(4), 454-461.
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Het effect van saturatie

Hoge saturatie Lage saturatie
Associatie met sympathie, excitement Associatie met status en competentie
Vaak sterk voor b2c Vaak sterk voor b2b

Analyse van 13,356 Instagram posts
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Context

Context of niet? Een kwestie van mindset
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Vergelijkend: witte achtergronden

Kiezend: context




Gaze Cues | What captures your attention?
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Gaze Cues | What captures your attention?
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Gaze Cues | What captures your attention?

YINTERSPORT DAMES HEREN KINDEREN SPORTEN MERKEN VOETBAL BAD & BEACH SALE ® & [9

Waar ben e naar op zoek?

KOM IN DE
SUMMER DEALS! SUMMER VIBES

E;:sf,::t:iel[et: ;ne 129011':2;:: ::t?L::llZie:a:wO; ;:: :sseotﬁpor:erken! C H E C K O N Z E
SUMMER DEALS
MET TOPMERKEN
TOT 50% KORTING

SHOP NU




Gaze Cues | What captures your attention?

#havayouhsardinass

ONTDEKKEN




Gaze Cues | What captures your attention?

SHOP NU

-



Gaze Cues | What captures your attention?

o Direct uit voorraad leverbaar 0 Niet goed geld terug o Alles voor jouw thuiswerkplek A
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@ o ff I ce C I t y Doorzoek de hele winkel... Q O Eavoriet

KANTOORMEUBELEN

ﬁ Archiefkasten Bureaus en Tafels Stoelen Lockers Akoestiek Werkplaatsinrichting Thuiswerkplek Projectinrich

I Bureaustoelen
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v Bekijk de bureaustoelen




Gaze Cues | What captures your attention?

The New Eau de Toillette
#inBlcom




Product can steer attention, too

@ Apple Store

The new iMac

All quad core.
All-new graphics.

\nw
From $1199

5000 Series (Intel®)

Featuring Intel®
Core™ i5 processor S
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Fast, free shipping.




Aanwijzingen | Orientatie
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Context

Match Visual & Copywriting

Successful, Confident, and Admired.
A Powerful Statement of Who You Are.

Gordon Watches.

~

Associatie: kracht

Spirited, Spontaneous, and Expressive.
A Provocative Statement of Who You Are,

Gordon Watches.

Associatie: speciaal

J Peracchio, L. A., & Meyers-Levy, J. (2005). Using stylistic
properties of ad pictures to communicate with
consumers. Journal of Consumer Research, 32(1), 29-40.
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Context

Props

» Mentale simulatie

> Relatieve grootte

> Keep it simple!




Toon hoofdproduct bij accessoires




Toon hoofdproduct bij accessoires




Contrast bij complexe productcombinaties
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Wat moet een productfoto online communiceren?



$7.42

Aveeno Daily Moisturizing
Body Wash, 18 Fl. Oz

% % % % ¥ (182)

2-DAY SHIPPING
FREE PICKUP TODAY
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%.ﬁ- " body wash FL.OZ
§7.42 $7.42
Aveeno Daily Moisturizing Aveeno Daily Moisturizing

Body Wash, 18 Fl. Oz Body Wash, 18 Fl. Oz

(182)
(182)
2-DAY SHIPPING
FREE PICKUP TODAY

2-DAY SHIPPING
FREE PICKUP TODAY

Standaard Packaging Hero Packaging

e Meest definiérende element
e Informatie in blokjes

$7.42

Aveeno Daily Moisturizing
Body Wash, 18 Fl. Oz

(182)

2-DAY SHIPPING
FREE PICKUP TODAY

Spotlight Packaging
e Extra visuele cue voor
distinctieve brand assets
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Product

Hero Packaging elementen

» Communiceert (sub)categorie

> Communiceert merk

. Body Wash

Aveeno.
' DAILY MOISTURIZING 1 8
» Communiceert format R . o7

» Communiceert aantal/grootte $7.42

Aveeno Daily Moisturizing

Body Wash, 18 Fl. Oz

2-DAY SHIPPING

FREE PICKUP TODAY
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Hero Packaging elementen

> Less is more

Hithggs —Q
CORN




> Test uitgevoerd door EyeSee Research

157%

Standard Packshot
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A/B Testing

» Belang van goede hypotheses

CONTROL

AIADIATISN
o 1 4 '
VARIATION




Take-Aways: Psychologie Productfotografie

v’ Hoe toon je je product? Ken de effecten van mentale
simulatie en beweging.

v' Toon je andere producten en context? Context maakt je foto,
maar laat het niet ten koste gaan van duidelijke focus.

v' Online en offline is anders. De mindset en informatieverwerking is
online anders. Dat vraagt om andere insteek voor productfotografie.






